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Amirol roviden érdemes...

1. Egy vizsgdlat tapasztalatai
-Addicted to Life kampdny

magyar sajtéoelemzése
alapjdn

. Ajdnldasok: hogyan tovdbb
a médiakommunikdcidban?




Addicted to Life nemzetkozi informaciés kampdany-
sajtoelemzés 2009 nov.15.- dec.15. B




10organum, 91 cikk, 33 nyomtatott és 57 online

A diskurzuselemzés
7 kategoriaja:

1. Kriminalitas
2. Sztarok és Drogok
3. Drogpolitika és
politikai szandékok
4. Fogyaszto-percepciok
5. Az elldtérendszer és a
szakma
6. Retorika
/. Fotok , illusztrdcidk







Sztarok és Drogok - bulvérosodas |




Drogpolitikai hirek - politikai szandékok, értékalaps
megkozelitések, atpolitizaltsag,az oknyomozas hidanya




Fogyaszto-percepcidok: moralizalé, sztereotip




A SZAKMA: medikalizalt kép, de tobb az intézmény és
program bemutatas (riport!), néhdany népszeri szakember




Retorika: t01z6, stigmatizalé, nem arnyalt
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Uj kommunikacioés szintér és diskurzus lehetoség:
Kozosségi média és civil marketing




Ajénlasok — ERDEKERVENYESITVE, de
EGYUTTMUKODVE A SAJTOVAL

* Tudatos tervezés a kommunikacioban

* Médiamonitor-TASZ

« Képzések 1-2. Civileknek és Ujsagiréknak (NDI,
FUST)

* Sajtoetikai kédex

* Stratégiai (2000-2009)ajdanlas az
attitGdformalasi szerepre: ne csupdn kézvetitéi kell
legyenek az egyéb teriletek kutatdsainak és informdcidinak -
habdr ez a szerep sem elhanyagolhaté -, hanem éndlléan és
teremté médon részt kell vegyenek a tdjékoztatdson, a

tarsadalmi bedllitédasok kialakitdsan tul a prevencids
munkdban...”




Koszonom a figyelmet!

www.kekpont.hu
bluepoint@t-online.hu
06-1/215-78-33
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